
●
代
金
を
払
っ
て
も
ら
え
な
い

商
品
の
代
金
を
支
払
っ
て
も
ら
え
な
い
。
中
国

で
は
、
ご
く
最
近
に
至
る
ま
で
、
こ
う
し
た
怨
嗟

の
声
が
絶
え
な
か
っ
た
。
中
国
で
は
、
一
九
八
○

年
代
末
、
企
業
は
そ
れ
ぞ
れ
が
手
元
の
資
金
を
確

保
す
る
た
め
に
、
川
下
に
支
払
い
を
遅
ら
せ
た
結

果
、
累
積
的
に
不
払
い
が
連
鎖
し
、
経
済
が
停
滞

し
た
。
当
時
の
朱
鎔
基
副
首
相
が
、
川
上
の
企
業

に
対
し
銀
行
融
資
を
つ
け
て
支
払
い
を
促
し
、
い

っ
た
ん
は
問
題
を
解
決
し
た
。
し
か
し
、
そ
の
後

も
、
支
払
い
サ
イ
ト
（
期
間
）
は
長
く
な
り
、
ブ

ラ
ウ
ン
管
を
売
っ
た
相
手
か
ら
テ
レ
ビ
で
未
払
い

分
を
支
払
わ
れ
る
、
バ
イ
ク
の
モ
ー
タ
ー
を
売
っ

た
ら
完
成
品
で
支
払
わ
れ
る
、
と
い
っ
た
現
象
も

あ
ち
こ
ち
で
発
生
し
て
い
た
。
こ
う
し
た
問
題
は

発
展
途
上
国
で
広
く
観
察
さ
れ
る
問
題
で
あ
る
。

要
は
、
支
払
い
を
促
す
制
度
が
欠
け
て
い
た
り
、

欠
陥
が
あ
れ
ば
、
ど
こ
で
も
発
生
す
る
の
で
あ
ろ

う
。代

金
回
収
が
遅
れ
る
こ
と
自
体
は
な
ぜ
問
題
な

の
だ
ろ
う
か
。
こ
の
問
題
を
ま
ず
検
討
し
た
上
で
、

中
国
の
現
場
で
、
企
業
は
ど
う
い
う
対
応
を
と
っ

て
き
た
の
か
を
報
告
し
、
そ
の
効
果
を
分
析
し
て

い
こ
う
。

●
取
引
価
格
と
現
金
支
払
い
の
比
率
は

ト
レ
ー
ド
オ
フ

実
際
、
世
界
中
の
ど
こ
の
商
売
の
ど
こ
の
販
売

取
引
契
約
で
も
、
代
金
の
支
払
い
を
確
実
に
す
る

た
め
、
販
売
先
の
リ
ス
ク
や
手
元
資
金
の
状
況
、

納
入
さ
れ
る
商
品
の
品
質
の
問
題
な
ど
に
応
じ
て

多
様
な
支
払
い
方
法
が
書
き
込
ま
れ
て
い
る
。

支
払
い
形
態
は
業
種
や
時
期
に
応
じ
て
多
様
で

あ
る
が
、
広
く
観
察
さ
れ
る
一
つ
の
原
則
が
あ
る
。

代
金
の
支
払
い
を
商
品
の
受
け
取
り
よ
り
も
後
に

回
し
、
そ
の
支
払
い
の
履
行
（enforcem

ent

）

に
問
題
が
あ
る
可
能
性
が
あ
る
と
き
は
、
取
引
価

格
に
そ
の
リ
ス
ク
プ
レ
ミ
ア
ム
が
上
乗
せ
さ
れ
る

と
い
う
原
則
で
あ
る
。
不
履
行
の
リ
ス
ク
が
あ
る

と
き
、
合
理
的
な
売
り
手
は
、
取
引
価
格
と
し
て
、

予
想
さ
れ
る
未
払
い
の
リ
ス
ク
プ
レ
ミ
ア
ム
を
含

ん
だ
も
の
を
要
求
す
る
。
た
だ
し
、
こ
の
リ
ス
ク

プ
レ
ミ
ア
ム
は
、
売
上
げ
の
う
ち
現
金
支
払
い

（cash on delivery

）
比
率
が
高
く
な
れ
ば
、
当

然
な
が
ら
、
小
さ
く
な
る
。
こ
の
結
果
、
支
払
い

の
タ
イ
ミ
ン
グ
が
早
け
れ
ば
早
い
ほ
ど
、
も
し
く

は
、
現
金
支
払
い
の
比
率
が
高
け
れ
ば
高
い
ほ
ど
、

リ
ス
ク
プ
レ
ミ
ア
ム
は
小
さ
く
、
取
引
価
格
は
低

く
な
る
、
と
い
う
ト
レ
ー
ド
オ
フ
の
関
係
が
生
ま

れ
る
（
参
考
文
献
も
、
こ
の
関
係
を
基
礎
に
モ
デ

ル
を
構
築
し
て
い
る
。
ま
た
主
観
的
割
引
率
は
ゼ

ロ
と
す
る
）。

司
法
制
度
、
仲
間
内
の
圧
力
な
ど
が
有
効
に
働

き
、
履
行
が
確
実
で
あ
る
こ
と
が
わ
か
っ
て
い
れ

ば
、
価
格
と
支
払
い
の
タ
イ
ミ
ン
グ
は
関
係
が
な

く
な
る
。
た
と
え
ば
現
在
の
日
本
に
お
い
て
は
、

手
形
の
支
払
い
を
三
回
不
履
行
に
し
た
場
合
は
、

企
業
は
銀
行
取
引
停
止
処
分
を
受
け
、
事
実
上
倒

産
す
る
と
い
う
慣
習
が
あ
る
。
こ
れ
は
、
企
業
に

支
払
い
履
行
を
促
す
ペ
ナ
ル
テ
ィ
と
し
て
は
、
十

分
に
効
果
的
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
る
。
こ
の
た
め
、

日
本
に
お
い
て
は
、
手
形
の
形
で
後
払
い
を
す
る

と
い
う
契
約
で
あ
っ
た
と
し
て
も
、
全
額
現
金
決

済
の
場
合
と
取
引
価
格
に
は
差
が
出
て
こ
な
い
場

合
も
発
生
す
る
。
図
１
で
の
取
引
価
格
ｐ
＝
無
リ

ス
ク
価
格
ｑ
と
い
う
関
係
で
あ
る
。

し
か
し
、
大
半
の
途
上
国
で
は
、
後
払
い
分
に

は
不
履
行
の
リ
ス
ク
が
あ
る
と
認
識
さ
れ
て
お
り
、

結
果
と
し
て
取
引
価
格
と
現
金
決
済
の
比
率
の
間

に
は
、
ト
レ
ー
ド
オ
フ
の
関
係
が
成
立
し
て
い
る
。

こ
の
と
き
、
リ
ス
ク
が
な
い
場
合
の
価
格
を
一
定

「
代
金
回
収
問
題
」と
販
売
戦
略
│
中
国
家
電
企
業
の
事
例

特集／発展途上国の企業行動─契約論の視点から

渡
邉
真
理
子
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と
す
る
と
、
取
引
価
格
と
現
金
支
払
い
比
率
は
、

図
１
で
は
、

p0（α）
で
示
さ
れ
て
い
る
次
の
よ
う
な
ト

レ
ー
ド
オ
フ
の
関
係
に
あ
る
。

取
引
価
格
×
現
金
支
払
い
比
率
＝
無
リ
ス
ク
価

格
こ
う
し
た
認
識
が
常
識
と
な
っ
て
い
る
社
会
で

は
、
契
約
書
の
上
で
定
め
ら
れ
る
価
格
は
、
基
準

と
な
る
決
済
方
法
も
明
ら
か
に
し
た
上
で
、
決
め

ら
れ
て
い
る
の
が
一
般
的
で
あ
る
。
た
と
え
ば
、

あ
る
商
品
の
価
格
は
、
現
金
決
済
で
は
一
○
○
ド

ル
、
後
払
い
を
含
む
と
き
は
、
半
年
後
に
五
ド
ル

上
乗
せ
す
る
、
と
い
う
具
合
で
あ
る
。

●
未
払
い
は
経
済
を
停
滞
さ
せ
る

こ
の
よ
う
に
後
払
い
の
履
行
に
リ
ス
ク
が
あ
り
、

こ
の
「
ト
レ
ー
ド
オ
フ
」
が
生
じ
る
と
、
取
引
価

格
（
リ
ス
ク
プ
レ
ミ
ア
ム
を
含
ん
だ
価
格
）
が
上

昇
し
、
企
業
の
利
潤
を
圧
迫
し
、
さ
ら
に
経
済
を

停
滞
さ
せ
る
。
図
１
を
も
と
に
、
メ
ー
カ
ー
Ｍ
が

流
通
業
者
Ｓ
と
取
引
す
る
場
合
を
考
え
て
み
よ
う
。

Ｍ
か
ら
見
た
場
合
、
Ｓ
が
未
払
い
を
行
う
リ
ス
ク

を
あ
る
程
度
予
測
で
き
、
そ
れ
に
応
じ
て
、
取
引

価
格
ｐ
を
引
き
上
げ
る
こ
と
が
で
き
れ
ば
、
自
分

の
実
質
的
な
利
益
を
一
定
に
保
つ
こ
と
が
で
き
る
。

一
方
、
Ｓ
に
と
っ
て
は
、
取
引
価
格
ｐ
が
引
き
上

げ
ら
れ
、
消
費
者
へ
の
販
売
価
格
ｑ
を
上
回
っ
た

場
合
に
は
、
Ｍ
と
取
引
す
る
こ
と
で
赤
字
を
被
る

こ
と
に
な
る
。
外
部
の
他
の
取
引
機
会
が
あ
れ
ば
、

Ｍ
と
の
取
引
に
は
応
じ
な
い
こ
と
に
な
る
。

問
題
と
な
る
の
は
、
た
と
え
ば
Ｓ
の
手
元
に
十

分
な
資
金
が
な
く
、
す
べ
て
を
現
金
払
い
す
る
こ

と
が
で
き
な
い
と
き
で
あ
る
。
こ
の
と
き
、
Ｓ
に

は
多
く
の
ラ
イ
バ
ル
が
お
り
、
消
費
者
へ
の
販
売

価
格
ｑ
＝
Ｍ
と
の
取
引
価
格
ｐ
と
い
う
価
格
設
定

を
せ
ざ
る
を
得
な
い
と
す
る
。
こ
の
と
き
、
Ｓ
が

α1
分
の
現
金
し
か
手
元
に
な
い
と
す
る
と
、
Ｍ
は

取
引
価
格
q1
を
要
求
す
る
。
し
か
し
、
こ
れ
で
は

Ｓ
は
赤
字
に
陥
っ
て
し
ま
い
、
Ｍ
と
の
取
引
を
断

念
す
る
し
か
な
い
。
こ
う
な
る
と
、

＝
１
、
ｐ

＝
ｑ
（
図
１
の
点
Ｐ
）
で
の
取
引
を
双
方
と
も
に

受
け
入
れ
ら
れ
る
と
き
だ
け
、
取
引
が
成
立
す
る
。

こ
れ
が
満
た
さ
れ
な
け
れ
ば
、
た
と
え
消
費
者
に

需
要
が
あ
っ
た
と
し
て
も
、
流
通
の
資
金
繰
り
が

厳
し
い
た
め
に
、
消
費
者
に
商
品
が
届
け
ら
れ
な

く
な
っ
て
し
ま
う
。
こ
う
し
て
代
金
未
払
い
が
経

済
を
停
滞
さ
せ
る
。

●
ト
レ
ー
ド
オ
フ
を
緩
和
す
る
手
段

で
は
、「
取
引
価
格
と
現
金
支
払
い
比
率
の
ト

レ
ー
ド
オ
フ
」
は
緩
和
で
き
な
い
の
だ
ろ
う
か
。

筆
者
が
ヒ
ア
リ
ン
グ
調
査
を
通
じ
て
知
る
こ
と
の

で
き
た
中
国
系
、
外
資
系
の
家
電
メ
ー
カ
ー
の
対

応
は
、
お
お
ま
か
に
次
の
よ
う
な
タ
イ
プ
に
分
け

る
こ
と
が
で
き
た
。
①
流
通
を
内
部
化
し
、
流
通

業
者
が
裏
切
る
可
能
性
そ
の
も
の
を
解
消
す
る
。

②
特
定
の
流
通
業
者
と
排
他
的
な
関
係
を
結
び
、

未
払
い
の
発
生
を
コ
ン
ト
ロ
ー
ル
す
る
。
③
市
場

へ
の
訴
求
力
の
強
い
商
品
を
開
発
す
る
。
④
金
融

手
段
や
法
的
手
段
を
活
用
す
る
。
こ
の
う
ち
、
①

か
ら
③
ま
で
は
、
メ
ー
カ
ー
と
流
通
の
間
の
契
約

や
戦
略
で
、
未
払
い
の
リ
ス
ク
を
回
避
し
よ
う
と

す
る
手
段
で
あ
る
。
④
に
つ
い
て
は
、
金
融
商
品

や
司
法
制
度
と
い
っ
た
第
三
者
の
力
を
借
り
て
、

リ
ス
ク
を
回
避
す
る
対
応
で
あ
る
。

●
対
応
１　

流
通
を
内
部
化
す
る

第
一
の
対
応
は
、
流
通
部
門
を
内
部
化
し
、
メ

ー
カ
ー
が
直
接
消
費
者
に
販
売
す
る
こ
と
で
あ
る
。

多
く
の
場
合
、
消
費
者
は
現
金
で
の
購
入
を
受
け

入
れ
る
。
消
費
者
に
直
接
売
る
こ
と
は
、
未
払
い

の
リ
ス
ク
も
解
消
で
き
る
効
果
が
期
待
で
き
る
。

こ
れ
に
よ
り
、
現
金
支
払
い
比
率

は
常
に
１
と

期
待
す
る
こ
と
が
で
き
、
図
１
の

p0（α）
上
で
、

＝

１
、
ｐ
＝
ｑ
が
常
に
成
り
た
つ
と
仮
定
で
き
る
。

こ
の
対
応
を
と
る
こ
と
で
、
メ
ー
カ
ー
Ｍ
の
利

益
は
増
え
る
の
だ
ろ
う
か
。
こ
れ
は
、
Ｍ
の
直
面

し
て
い
る
市
場
が
競
争
的
か
独
占
的
か
に
よ
っ
て

異
な
る
。
Ｍ
の
直
面
し
て
い
る
市
場
が
完
全
に
競

争
的
で
あ
る
と
き
、
メ
ー
カ
ー
の
利
益
は
、
流
通

を
内
部
化
し
て
も
増
え
る
こ
と
は
な
い
。
そ
し
て
、

実
際
に
は
小
売
部
門
ま
で
を
内
部
化
す
る
に
は
、

追
加
的
な
コ
ス
ト
が
か
か
る
た
め
、
メ
ー
カ
ー
の

利
益
は
負
に
な
っ
て
し
ま
う
。
こ
の
た
め
、
た
と

え
ば
製
品
が
汎
用
的
な
場
合
に
は
、
代
金
回
収
リ

ス
ク
を
回
避
す
る
た
め
に
、
流
通
を
内
部
化
し
て

も
、
そ
の
コ
ス
ト
を
ど
こ
か
外
側
か
ら
も
っ
て
こ

な
け
れ
ば
、
こ
の
流
通
チ
ャ
ネ
ル
を
持
続
的
に
維

持
す
る
こ
と
が
で
き
な
い
。

実
際
の
状
況
を
み
る
と
、
中
国
に
お
け
る
電
機

メ
ー
カ
ー
で
、
小
売
部
門
ま
で
の
内
部
化
を
達
成

し
た
と
こ
ろ
は
観
察
さ
れ
て
い
な
い
。
た
だ
、
代

金
回
収
が
混
乱
し
て
い
た
こ
ろ
、
最
終
製
品
メ
ー

カ
ー
が
部
品
メ
ー
カ
ー
に
対
し
、
製
品
で
支
払
い

p

q1

q1'

q

α1 1 α 

P p=q

p0（α） 

図 1　メーカーＭと流通業者Ｓの取引
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を
す
る
こ
と
が
あ
っ
た
。
部
品
メ
ー
カ
ー
に
対
し

て
、
製
品
を
消
費
者
に
直
販
す
る
販
社
を
共
同
で

経
営
す
る
よ
う
も
ち
か
け
た
例
も
あ
る
（
浙
江
省

の
モ
ー
タ
ー
メ
ー
カ
ー
臥
龍
に
対
し
、
バ
イ
ク
メ

ー
カ
ー
済
南
軽
騎
が
求
め
て
い
た
対
策
。
一
九
九

九
年
七
月
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
）
小
売
部
門
ま
で
の
チ

ャ
ネ
ル
を
内
部
化
す
る
こ
と
で
、
未
払
い
の
リ
ス

ク
を
解
消
す
る
こ
と
を
目
指
し
た
の
で
あ
る
。
し

か
し
、
こ
の
戦
略
も
長
続
き
し
な
か
っ
た
。
消
費

者
に
直
接
販
売
す
る
た
め
に
、
流
通
チ
ャ
ネ
ル
を

内
部
化
す
る
コ
ス
ト
が
発
生
し
た
に
も
か
か
わ
ら

ず
、
内
部
化
に
よ
っ
て
確
保
で
き
る
レ
ン
ト
が
期

待
で
き
な
か
っ
た
の
で
あ
る
。
リ
ス
ク
回
避
の
た

め
だ
け
に
内
部
化
す
る
戦
略
は
、
維
持
可
能
で
は

な
か
っ
た
と
い
え
る
。

ま
た
、
生
産
か
ら
卸
部
門
ま
で
の
内
部
化
を
積

極
的
に
推
し
進
め
た
の
が
、
テ
レ
ビ
の
生
産
能
力

で
世
界
第
一
位
と
な
っ
た
Ｔ
Ｃ
Ｌ
（
本
社
は
広
東

恵
州
市
）
で
あ
る
。
た
だ
し
、
卸
ま
で
の
内
部
化

で
は
、
小
売
が
競
争
的
に
ブ
ラ
ン
ド
を
消
費
者
に

対
し
て
販
売
し
て
い
る
限
り
、
レ
ン
ト
は
発
生
し

づ
ら
い
。
こ
の
た
め
、
消
費
者
に
一
定
の
ブ
ラ
ン

ド
力
を
訴
求
で
き
て
い
な
い
と
き
、
メ
ー
カ
ー
も

あ
ま
り
大
き
な
レ
ン
ト
を
期
待
す
る
こ
と
が
で
き

な
い
。
と
は
い
え
卸
ま
で
の
内
部
化
に
よ
る
効
果

は
、
次
に
考
察
す
る
排
他
的
な
販
売
権
の
付
与
と

似
た
効
果
を
も
た
ら
し
た
と
も
理
解
で
き
る
。

●
対
応
２　

排
他
的
販
売
チ
ャ
ネ
ル
の

構
築

次
に
観
察
さ
れ
た
タ
イ
プ
は
、
メ
ー
カ
ー
が
販

売
市
場
を
区
域
割
し
、
地
域
ご
と
に
排
他
的
な
販

売
権
を
代
理
商
に
与
え
る
方
式
で
あ
る
。
こ
の
と

き
、
卸
機
能
を
排
他
的
に
与
え
る
こ
と
で
、
流
通

の
独
占
に
よ
る
レ
ン
ト
が
発
生
す
る
。
メ
ー
カ
ー

は
、
こ
の
レ
ン
ト
の
一
部
を
代
理
商
に
与
え
る
こ

と
で
、
代
理
商
が
支
払
い
に
応
じ
る
よ
う
な
イ
ン

セ
ン
テ
ィ
ブ
を
与
え
る
こ
と
が
で
き
る
。
流
通
か

ら
し
て
み
れ
ば
、
後
払
い
と
高
め
の
価
格
で
の
取

引
も
受
け
入
れ
て
も
ら
う
余
裕
が
で
き
る
。
こ
の

と
き
、
取
引
価
格
ｐ
と
現
金
支
払
い
比
率

の
関

係
は
、

p0（α）
上
に
あ
る
が
、
均
衡
と
し
て
選
ば
れ
る

範
囲
は
広
が
る
。
競
争
的
な
場
合
に
は
、

＝
１
、

ｐ
＝
ｑ
の
一
点
の
み
で
し
か
取
引
が
成
立
し
な
か

っ
た
の
に
対
し
、

p0（α）
上
の

≧

α1
、
ｐ≦

q1
の
範

囲
（
図
１
太
線
部
）
で
あ
れ
ば
、
Ｍ
と
Ｓ
と
も
に

黒
字
を
確
保
で
き
、
取
引
が
成
立
す
る
。
た
だ
し
、

メ
ー
カ
ー
に
と
っ
て
は
、
消
費
者
が
価
格
に
敏
感

な
場
合
、
流
通
チ
ャ
ネ
ル
に
独
占
的
な
力
を
与
え

る
こ
と
で
、
全
体
的
な
販
売
量
が
減
少
す
る
負
の

影
響
が
発
生
す
る
可
能
性
も
あ
る
。
図
２
の
よ
う

に
、
排
他
的
販
売
権
を
獲
得
し
た
流
通
業
者
Ｓ
は

小
売
価
格
を
q0
か
ら
q1
に
引
き
上
げ
る
の
で
、
消

費
者
の
需
要
（
販
売
量
）
は
D0
か
ら
D1
へ
と
減

少
す
る
か
も
し
れ
な
い
。

実
際
に
、
こ
の
排
他
的
販
売
権
方
式
を
全
面
的

に
展
開
し
て
い
る
の
が
、
二
○
○
四
年
に
中
国
国

内
の
シ
ェ
ア
第
二
位
の
販
売
量
を
誇
っ
て
い
る
エ

ア
コ
ン
メ
ー
カ
ー
・
珠
海
の
格
力
で
あ
る
。
格
力

は
、
各
省
に
二
、
三
社
の
代
理
商
を
選
び
、
省
の

各
地
域
で
の
排
他
的
な
販
売
権
を
与
え
る
。
こ
の

販
売
権
の
賦
与
に
際
し
て
は
、
そ
の
年
の
取
引
量

の
見
積
り
を
も
と
に
、
保
証
金
の
支
払
い
を
代
理

商
に
要
求
す
る
。
つ
ま
り
、
排
他
的
な
販
売
権
の

見
返
り
と
し
て
、
現
金
払
い
ど
こ
ろ
か
前
払
い
に

よ
る
支
払
い
を
要
求
し
、
代
理
商
も
こ
れ
に
応
じ

て
い
る
。
な
ぜ
こ
こ
ま
で
厳
し
い
条
件
に
応
じ
る

の
か
、
と
い
う
質
問
に
対
し
て
、
代
理
商
は
、

「
高
い
価
格
で
の
小
売
へ
の
販
売
が
可
能
で
あ
る

の
で
、
利
益
率
が
高
い
た
め
」
と
答
え
て
い
た

（
広
東
省
広
州
市
、
浙
江
省
杭
州
市
の
格
力
の
代

理
商
と
の
イ
ン
タ
ビ
ュ
ー
、
二
○
○
四
年
九
月
）。

た
だ
、
す
で
に
指
摘
し
た
よ
う
に
、
独
占
力
が

レ
ン
ト
の
源
泉
で
あ
る
限
り
、
消
費
者
の
嗜
好
に

よ
っ
て
は
、
販
売
量
が
減
少
す
る
可
能
性
は
あ
る
。

こ
れ
を
回
避
す
る
た
め
、
格
力
は
代
理
商
に
対
し

て
、
一
定
の
販
売
目
標
量
を
達
成
し
た
場
合
は
、

取
引
価
格
を
さ
ら
に
割
引
く
と
い
う
リ
ベ
ー
ト
を

与
え
て
い
る
。
こ
れ
に
よ
り
、
ブ
ラ
ン
ド
力
な
ど

を
源
泉
と
し
た
レ
ン
ト
の
一
部
を
代
理
商
に
渡
し

て
代
金
回
収
の
リ
ス
ク
を
補
償
さ
せ
、
同
時
に
販

売
量
の
減
少
も
回
避
す
る
、
と
い
う
戦
略
を
取
っ

て
い
る
。
図
２
で
考
え
る
と
、
流
通
業
者
Ｓ
が
小

売
価
格
を
q1’
に
引
き
下
げ
販
売
量
を

D1’
に
拡
大
す

る
よ
う
に
誘
因
し
た
い
と
考
え
る
。
こ
の
と
き
、

メ
ー
カ
ー
Ｍ
は
、
販
売
価
格
を
q1
か
ら
q1’
へ
と
引

き
下
げ
る
こ
と
に
よ
っ
て
Ｓ
が
被
る
損
失
を
補
償

す
る
よ
う
に
、
Ｓ
と
の
取
引
価
格
p
を
設
定
す
れ

ば
、
Ｓ
は
こ
の
取
引
に
応
じ
、
全
体
と
し
て
販
売

量
を
確
保
で
き
る
。
こ
の
戦
略
が
一
定
の
効
果
を

も
っ
て
い
る
こ
と
は
、
格
力
が
こ
こ
数
年
中
国
で

の
エ
ア
コ
ン
の
市
場
シ
ェ
ア
の
第
三
位
以
内
を
維

持
し
続
け
て
い
る
こ
と
が
示
し
て
い
る
で
あ
ろ
う
。

q

q1

q1'

q0

D0（q） 

D1 D0 DD1'

図 2　流通業者Ｓと消費者Cの取引
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●
対
応
３　

商
品
力
を
磨
く

し
か
し
、
中
国
の
電
機
業
界
に
お
い
て
、
こ
こ

ま
で
緊
密
な
関
係
を
構
築
し
て
い
る
メ
ー
カ
ー
は

ご
く
少
数
で
あ
る
。
大
半
は
、
独
立
し
た
卸
、
小

売
と
い
う
商
流
の
中
、
競
争
的
な
環
境
の
下
で
、

取
引
を
し
て
い
る
。
そ
の
際
、
流
通
側
の
手
持
ち

資
金
が
十
分
に
な
い
こ
と
が
多
く
、
現
金
即
金
で

の
支
払
い
が
で
き
な
い
。
か
と
い
っ
て
、
価
格
に

リ
ス
ク
プ
レ
ミ
ア
ム
を
乗
せ
る
こ
と
も
要
求
で
き

ず
、
メ
ー
カ
ー
側
は
適
正
な
利
益
を
確
保
す
る
こ

と
が
で
き
な
い
。
多
く
の
中
国
ビ
ジ
ネ
ス
本
は
、

と
に
か
く
現
金
支
払
い
を
も
と
め
よ
と
御
宣
託
し
、

実
際
に
い
く
つ
か
の
日
系
電
機
メ
ー
カ
ー
は
、
と

に
か
く
現
金
支
払
い
で
な
け
れ
ば
取
引
に
応
じ
な

い
、
と
い
う
原
則
を
設
け
て
い
る
。
し
か
し
、
そ

う
し
て
流
通
業
者
に
対
し
、
現
金
支
払
い
を
要
求

す
る
と
、
取
引
価
格
ｐ
も
最
低
に
ま
で
押
さ
え
つ

け
ら
れ
て
し
ま
う
、
と
い
う
「
コ
ス
ト
」
が
あ
る
。

こ
の
状
況
に
困
り
、
現
場
の
メ
ー
カ
ー
が
た
ど
り

着
い
た
三
番
目
の
対
応
策
は
、
正
攻
法
に
よ
っ
て
、

消
費
者
が
強
く
嗜
好
す
る
商
品
を
開
発
す
る
こ
と

で
あ
っ
た
。「
売
れ
る
商
品
」
を
作
れ
ば
、
買
い

手
は
黙
っ
て
い
て
も
、
現
金
を
も
っ
て
買
い
に
来

る
は
ず
だ
、
と
い
う
戦
略
で
あ
る
。

売
れ
る
商
品
を
作
れ
ば
、
ど
う
し
て
代
金
回
収

に
問
題
が
な
く
な
る
の
で
あ
ろ
う
か
。
商
品
開
発

に
よ
り
、
よ
り
消
費
者
が
好
む
商
品
に
改
良
し
、

市
場
に
出
し
た
と
し
よ
う
。
こ
の
と
き
、
消
費
者

の
需
要
は
変
化
し
、
喜
ん
で
支
払
う
価
格
は
そ
れ

ま
で
の
商
品
に
比
べ
上
昇
す
る
。
図
３
│

２
で
、

需
要
が

D0（q）
か
ら

D1（q）
へ
と
シ
フ
ト
し
た
状
況
を
指
す
。

こ
う
し
て
流
通
Ｓ
が
設
定
で
き
る
価
格
が
q1
か
ら

q2
に
上
昇
し
た
と
し
よ
う
。
こ
の
と
き
、
メ
ー
カ

ー
Ｍ
は
、

p1（α）
上
の

≧

１
、
ｑ≦

ｐ≦

q2
と
い
う

範
囲
（
図
３
│

１
の
太
線
部
分
）
の
取
引
条
件
を

設
定
す
る
こ
と
が
で
き
る
。
も
し
、
新
商
品
の
開

発
費
を
一
定
の
範
囲
に
収
め
る
こ
と
が
で
き
れ
ば
、

未
払
い
が
起
こ
ら
な
い
範
囲
が
拡
大
す
る
う
え
に
、

メ
ー
カ
ー
Ｍ
の
利
潤
、
販
売
量
と
も
に
拡
大
す
る
。

メ
ー
カ
ー
に
と
っ
て
は
一
挙
両
得
と
な
る
。
こ
の

よ
う
に
「
売
れ
る
商
品
」
を
供
給
す
る
こ
と
が
で

き
れ
ば
、
メ
ー
カ
ー
は
販
売
量
を
拡
大
し
、
販
売

単
価
を
引
き
上
げ
、
さ
ら
に
現
金
で
の
支
払
い
を

要
求
す
る
こ
と
も
で
き
る
。
こ
う
し
て
、
リ
ス
ク

の
回
避
と
利
得
の
拡
大
の
双
方
を
確
保
で
き
る
。

こ
れ
は
、
消
費
者
の
需
要
そ
の
も
の
に
訴
求
し
て

新
し
い
市
場
を
創
造
し
た
成
果
で
あ
る
。

消
費
者
の
需
要
に
訴
求
し
新
し
い
市
場
を
創
る

と
い
う
こ
と
は
、
新
し
い
機
能
を
も
ち
消
費
者
の

好
み
に
あ
わ
せ
た
も
の
を
供
給
す
る
場
合
も
あ
る

し
、
ブ
ラ
ン
ド
の
イ
メ
ー
ジ
を
高
め
る
と
い
う
場

合
も
あ
る
。
こ
の
た
め
、「
ソ
ニ
ー
だ
け
は
前
金

・
現
金
で
の
取
引
を
、
流
通
に
応
じ
て
も
ら
え
る

の
で
、
羨
ま
し
い
」、
と
多
く
の
中
国
系
メ
ー
カ

ー
が
口
を
揃
え
て
い
た
。

●
お
わ
り
に

以
上
見
て
き
た
よ
う
に
、
代
金
未
払
い
の
リ
ス

ク
を
回
避
す
る
こ
と
は
、
法
律
や
金
融
の
し
く
み

だ
け
で
な
く
、
ど
の
よ
う
な
流
通
チ
ャ
ネ
ル
を
つ

く
る
の
か
、
ど
の
よ
う
な
商
品
を
販
売
す
る
の
か
、

と
い
っ
た
企
業
の
組
織
、
商
品
の
選
択
、
つ
ま
り

企
業
戦
略
、
競
争
戦
略
に
よ
っ
て
も
対
応
可
能
で

あ
る
。
企
業
間
信
用
が
、
法
制
度
な
ど
の
発
展
が

進
ん
で
い
な
い
発
展
途
上
国
に
お
い
て
も
、
広
く

機
能
し
て
い
る
理
由
が
こ
こ
に
あ
る
と
思
わ
れ
る
。

し
か
し
、
企
業
の
戦
略
で
対
応
可
能
で
あ
る
、

と
い
っ
て
も
、
企
業
の
中
の
財
務
、
営
業
だ
け
の

局
地
的
な
対
応
で
は
な
く
、
企
業
全
体
の
戦
略
で

回
避
し
な
け
れ
ば
い
け
な
い
。
言
い
換
え
る
と
、

企
業
の
本
質
的
な
競
争
力
を
鍛
え
な
け
れ
ば
、
代

金
す
ら
払
っ
て
も
ら
え
な
い
、
と
い
う
本
質
的
に

は
厳
し
い
話
で
も
あ
る
。
こ
の
意
味
で
、
多
く
の

途
上
国
の
企
業
に
と
っ
て
は
困
難
な
課
題
で
も
あ

る
、
と
い
う
側
面
が
あ
る
。

（
わ 

た
な
べ　

ま
り
こ
／
ア
ジ
ア
経
済
研
究
所

開
発
研
究
セ
ン
タ
ー
）
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図 3-1　 メーカーＭと流通業者Ｓの取引

［売れる商品を開発した場合］
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図 3-2　 流通業者Ｓと消費者Ｃの取引

［売れる商品を開発した場合］
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