
　

昨
今
、
外
国
企
業
が
ベ
ト
ナ
ム
都
市

部
の
「
中
間
層
」
を
ね
ら
っ
て
食
品
市

場
へ
参
入
し
た
、
ま
た
は
参
入
を
検
討

し
て
い
る
と
い
う
話
を
よ
く
聞
く
。
進

出
企
業
が
ね
ら
っ
て
い
る
の
は
、
中
間

層
を
中
心
と
し
た
消
費
者
の
高
級
・
簡

便
食
品
へ
の
需
要
の
よ
う
だ
。
で
は
、

ベ
ト
ナ
ム
都
市
部
で
食
の
高
級
化
、
簡

便
化
と
い
っ
た
変
化
は
実
際
に
ど
れ
ほ

ど
観
察
さ
れ
る
の
か
。
ま
た
、
変
化
の

中
心
と
位
置
づ
け
ら
れ
て
い
る
中
間
層

と
は
、
い
っ
た
い
ど
ん
な
人
た
ち
な
の

だ
ろ
う
。

● 

ベ
ト
ナ
ム
都
市
部
に
お
け
る

　

食
品
消
費
の
変
化

　

一
般
に
、
食
品
消
費
パ
タ
ー
ン
は
、

経
済
発
展
に
よ
る
所
得
上
昇
と
と
も

に
、
あ
る
時
期
ま
で
は
高
級
化
や
多
様

化
と
い
っ
た
変
化
を
と
も
な
い
な
が
ら

量
的
に
拡
大
す
る
が
、
栄
養
必
要
量
・

バ
ラ
ン
ス
な
ど
が
満
た
さ
れ
る
よ
う
に

な
る
と
、
簡
便
化
、
健
康
・
安
全
指
向

と
い
っ
た
質
的
な
変
化
へ
と
シ
フ
ト
し

て
い
く
と
い
わ
れ
る
。
ま
た
、
食
品
購

入
の
場
は
旧
来
の
市
場
（
い
ち
ば
）
か

ら
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
や
コ
ン
ビ
ニ

エ
ン
ス
ス
ト
ア
へ
と
移
り
変
わ
っ
て
い

く
。

　

ベ
ト
ナ
ム
都
市
部
の
食
品
消
費
の
変

容
に
つ
い
て
は
、
二
〇
〇
八
年
に
農
業

農
村
開
発
省
傘
下
の
研
究
所
が
ハ
ノ

イ
・
ホ
ー
チ
ミ
ン
両
都
市
の
高
・
中
所

得
層
を
対
象
に
行
っ
た
ア
ン
ケ
ー
ト
調

査
報
告
が
詳
し
い
（
参
考
資
料
①
）。

ベ
ト
ナ
ム
都
市
部
で
は
、
二
〇
〇
〇
年

代
に
か
け
て
、
一
人
当
た
り
コ
メ
消
費

量
の
減
少
、
卵
・
肉
・
果
物
な
ど
の
消
費

量
の
増
加
と
い
っ
た
、
食
の
高
級
化
・

多
様
化
の
傾
向
が
み
ら
れ
る
。
そ
の
な

か
で
、
と
く
に
二
〇
〇
七
年
の
Ｗ
Ｔ
Ｏ

加
盟
以
降
は
、
消
費
者
の
食
品
購
入
に

お
け
る
健
康
・
安
全
志
向
が
強
ま
っ
て

い
る
。食
品
安
全
性
に
対
す
る
意
識
は
、

年
齢
が
若
い
ほ
ど
、
ま
た
所
得
が
高
い

ほ
ど
強
い
。

　

一
方
、
食
品
消
費
の
簡
便
化
、
す
な

わ
ち
加
工
・
レ
ト
ル
ト
食
品
へ
の
需
要

増
に
つ
い
て
は
、
い
ま
の
と
こ
ろ
顕
在

化
し
て
い
る
と
は
い
い
難
い
。
ベ
ト
ナ

ム
で
は
、
都
市
部
の
高
・
中
所
得
層
で

も
、
食
品
購
入
に
お
い
て
加
工
品
よ
り

生
鮮
品
を
好
む
傾
向
が
い
ま
だ
根
強

い
。
こ
れ
は
、好
み
の
問
題
も
し
か
り
、

食
の
簡
便
化
を
進
め
る
と
い
わ
れ
て
い

る
女
子
賃
金
率
の
上
昇
（
＝
家
事
労
働

の
機
会
費
用
引
き
上
げ
）
や
家
族
規
模

の
縮
小
（
＝
一
人
当
た
り
調
理
コ
ス
ト

の
増
大
）
が
、
ベ
ト
ナ
ム
人
の
加
工
食

品
購
入
を
促
す
と
こ
ろ
ま
で
は
す
す
ん

で
い
な
い
と
い
う
こ
と
か
も
し
れ
な
い
。

　

食
品
購
入
の
場
と
し
て
は
、
伝
統
的

な
市
場
が
優
勢
で
あ
る
こ
と
に
変
わ
り

は
な
い
が
、
そ
の
シ
ェ
ア
は
低
下
し
つ

つ
あ
る
。
参
考
資
料
①
に
よ
る
と
、
市

場
が
食
品
小
売
に
占
め
る
シ
ェ
ア
は
、

一
九
九
〇
年
代
に
は
八
〇
％
近
か
っ
た

が
、
二
〇
〇
八
年
に
は
四
四
％
ま
で
低

下
し
て
い
る
。
そ
の
一
方
で
ス
ー
パ
ー

が
シ
ェ
ア
を
伸
ば
し
、
二
〇
〇
八
年
時

点
で
約
一
〇
％
を
占
め
て
い
る
。
食
品

購
入
の
場
と
し
て
ス
ー
パ
ー
が
台
頭
し

て
き
た
の
は
、
主
と
し
て
二
〇
〇
〇
年

代
後
半
の
こ
と
で
あ
る
。
Ｗ
Ｔ
Ｏ
加
盟

後
の
急
速
な
経
済
開
放
と
そ
れ
に
よ
る

消
費
者
の
嗜
好
変
化
、
Ｗ
Ｔ
Ｏ
加
盟
公

約
に
し
た
が
っ
て
二
〇
〇
九
年
か
ら
始

ま
っ
た
小
売
市
場
の
自
由
化
が
、
ス
ー

パ
ー
急
増
の
要
因
だ
と
い
わ
れ
る
。
都

市
部
の
給
与
所
得
者（
お
も
に
若
年
層
）

は
、平
日
は
外
に
働
き
に
出
て
い
る
た

め
買
い
物
に
行
く
時
間
が
な
い
と
い
う

理
由
か
ら
、
週
末
に
ま
と
め
て
ス
ー

パ
ー
で
買
い
物
を
す
る
傾
向
が
あ
る
と

い
う
。
食
品
の
品
目
別
に
み
る
と
、
加

工
食
品
や
肉
類
を
購
入
す
る
際
に
ス
ー

パ
ー
が
利
用
さ
れ
る
こ
と
が
多
い
。

　

現
地
紙
報
道
に
よ
れ
ば
、
ホ
ー
チ
ミ

ン
市
で
展
開
す
る
ス
ー
パ
ー
の
数
は
、

二
〇
〇
九
年
の
九
二
箇
所
か
ら
二
〇
一

二
年
現
在
一
六
三
箇
所
と
、
小
売
自
由

化
後
の
三
年
あ
ま
り
で
二
倍
近
く
増
加

し
た（
参
考
資
料
②
）。
消
費
者
に
と
っ

て
の
ス
ー
パ
ー
の
魅
力
と
は
、
①
品
質

の
よ
さ
、
②
一
品
目
あ
た
り
の
種
類
の

多
様
さ
、
③
配
送
な
ど
の
サ
ー
ビ
ス
、

④
価
格
の
安
さ
と
安
定
性
だ
と
い
う

（
参
考
資
料
③
）。

●「
中
間
層
」の
横
顔

　

こ
う
し
た
食
品
消
費
に
お
け
る
変
容

の
中
心
を
担
っ
て
い
る
の
が
、
中
間
層

だ
と
い
わ
れ
る
。
こ
の
中
間
層
と
は

い
っ
た
い
ど
ん
な
人
た
ち
な
の
だ
ろ

う
。
ベ
ト
ナ
ム
の
中
間
層
に
関
す
る
研

究
は
、
筆
者
が
一
見
し
た
と
こ
ろ
、
ほ

特 
集

イ
メ
ー
ジ
と
実
態
の
中
間
層

荒
神
衣
美

ベ
ト
ナ
ム
都
市
部
に
お
け
る

食
品
消
費
の
変
化
と
「
中
間
層
」
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と
ん
ど
な
い
。
政
治
的
に
「
あ
い
ま
い

な
層
」（
参
考
資
料
⑤
）
で
あ
る
こ
と
が

関
係
し
て
か
、「
中
間
層
」
と
い
う
キ
ー

ワ
ー
ド
が
現
地
新
聞
等
の
メ
デ
ィ
ア
で

と
り
あ
げ
ら
れ
る
こ
と
も
極
め
て
少
な

い
。
そ
う
し
た
な
か
、
数
少
な
い
中
間

層
研
究
を
参
照
し
た
と
こ
ろ
、
以
下
の

よ
う
な
ベ
ト
ナ
ム
都
市
中
間
層
の
特
徴

が
浮
か
び
上
が
っ
て
き
た
。

•
 

若
き
エ
リ
ー
ト
た
ち
：
都
市
部
で
専

門
職
・
技
術
職
に
就
く
二
〇
〜
三
〇

代
の
給
与
所
得
者
。
全
体
的
に
国
営

企
業
志
向
が
強
い
。
一
九
九
〇
年
代

の
典
型
的
な
中
間
層
家
庭
（
父
親
は

官
僚
、
母
親
は
商
売
人
）
の
出
身
者

は
国
営
企
業
へ
、
そ
う
で
な
い
人
た

ち
は
民
間
企
業
へ
就
職
す
る
傾
向
が

あ
る
。
国
営
志
向
が
世
代
間
で
継
承

さ
れ
る
要
因
に
は
、
安
定
だ
け
で
な

く
、
さ
ら
な
る
キ
ャ
リ
ア
上
昇
の
た

め
の
切
符
、
す
な
わ
ち
留
学
の
機
会

な
ど
を
つ
か
む
可
能
性
が
広
が
る
と

い
う
点
が
あ
る
（
参
考
資
料
④
）。

•
 

高
い
教
育
熱
：
と
く
に
外
国
語
習
得

に
熱
心
で
あ
り
、
少
な
く
と
も
ひ
と

つ
は
外
国
語
を
操
れ
る
。
ベ
ト
ナ
ム

で
は
自
国
経
済
が
国
際
経
済
と
の
つ

な
が
り
を
強
め
つ
つ
発
展
し
て
い
る

と
い
う
こ
と
が
共
通
認
識
と
な
っ
て

お
り
、
外
国
語
、
さ
ら
に
留
学
は
、

そ
う
し
た
経
済
の
な
か
で
自
分
を
売

り
込
む
の
に
必
須
の
パ
ス
ポ
ー
ト
と

考
え
ら
れ
て
い
る
。
中
間
層
に
と
っ

て
外
国
語
の
習
得
や
留
学
を
通
じ
た

高
学
歴
の
取
得
は
、
成
り
上
が
る
た

め
の
手
段
と
い
う
よ
り
は
む
し
ろ
現

状
の
ス
テ
ー
タ
ス
を
維
持
す
る
た
め

の
手
段
と
い
う
位
置
づ
け
の
よ
う
だ

（
参
考
資
料
④
）。

•
 

高
い
消
費
意
欲
と
熱
心
な
情
報
収

集
：
伝
統
的
な
市
場
の
利
用
と
並
行

し
て
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
や
デ

パ
ー
ト
な
ど
へ
行
く
頻
度
を
増
し
つ

つ
あ
る
。
テ
レ
ビ
、
新
聞
、
雑
誌
、

イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
な
ど
の
情
報
源
か

ら
流
行
・
新
し
い
動
き
を
つ
か
み
、

自
ら
の
消
費
行
動
に
反
映
さ
せ
て
い

る
。
購
入
物
一
般
に
、
必
ず
し
も
個

性
的
で
あ
る
必
要
は
な
く
、
流
行
に

か
な
っ
て
い
て
目
新
し
さ
の
あ
る
も

の
を
好
む
。
輸
入
品
へ
の
関
心
も
高

い
（
参
考
資
料
④
、
⑤
）。
た
だ
し
、

本
物
に
は
手
が
届
か
な
い
の
で
、
し

ば
し
ば
「
模
倣
品
」（
偽
物
と
い
う
認

識
は
な
い
）
を
購
入
す
る
と
い
う
消

費
傾
向
が
あ
る
（
参
考
資
料
⑤
、⑥
）。

•
 

新
興
住
宅
地
で
の
都
市
生
活
と
農
村

文
化
へ
の
理
解
：
郊
外
の
新
興
住
宅

地
に
立
地
す
る
マ
ン
シ
ョ
ン
で
都
市

生
活
を
送
る
一
方
、
週
末
に
は
田
舎

の
別
荘
で
余
暇
を
楽
し
む
。
都
市
住

民
に
よ
る
農
村
部
の
土
地
取
得
と
い

う
現
象
は
以
前
か
ら
あ
っ
た
が
、
そ

れ
ら
の
目
的
の
多
く
は
、
故
郷
へ
の

投
資
、
も
し
く
は
農
業
生
産
へ
の
投

資
（
自
ら
は
不
在
地
主
）
だ
っ
た
。

純
粋
に
レ
ジ
ャ
ー
の
た
め
だ
け
に
都

市
部
か
ら
比
較
的
ア
ク
セ
ス
の
い
い

農
村
に
不
動
産
を
購
入
す
る
と
い
う

動
き
は
、
最
近
に
な
っ
て
広
ま
っ
て

き
た
も
の
で
あ
る
。
そ
こ
に
は
単
純

に
リ
ラ
ッ
ク
ス
す
る
と
い
う
目
的
も

あ
る
だ
ろ
う
が
、
一
方
で
、
都
市
住

民
と
し
て
の
教
養
・
嗜
た
し
な

み
を
身
に
つ

け
つ
つ
も
伝
統
的
農
村
文
化
へ
の
理

解
も
忘
れ
て
い
な
い
と
い
う
こ
と
の

ア
ピ
ー
ル
と
も
捉
え
ら
れ
る
（
参
考

資
料
⑤
）。

●
中
間
層
の
あ
り
方
は
形
成
途
上

　

以
上
に
み
て
き
た
既
存
研
究
が
焦
点

を
あ
て
る
中
間
層
と
は
、
職
業
や
生
活

ス
タ
イ
ル
か
ら
み
て
「
中
間
」
に
位
置

す
る
人
た
ち
と
い
え
る
だ
ろ
う
。
す
な

わ
ち
、
職
業
的
に
は
小
農
・
雑
業
層
と

企
業
家
と
の
間
の
サ
ラ
リ
ー
マ
ン
、
生

活
ス
タ
イ
ル
で
は
高
級
品
に
あ
こ
が
れ

つ
つ
も
そ
れ
に
似
た
中
級
品
を
探
し
求

め
て
購
入
す
る
消
費
者
と
い
っ
た
具
合

で
あ
る
。
彼
ら
の
政
治
へ
の
参
加
意
欲

は
決
し
て
強
く
な
く
、
ひ
た
す
ら
強
い

消
費
意
欲
と
上
昇
志
向
に
特
徴
づ
け
ら

れ
て
い
る
。

　

一
方
、
参
考
資
料
⑤
は
、
中
間
層
の

現
状
を
「
消
費
者
主
義
」「
上
昇
志
向
」

に
基
づ
い
て
国
際
的
な
ラ
イ
フ
ス
タ
イ

ル
を
実
現
し
よ
う
と
す
る
人
た
ち
と
表

現
す
る
一
方
で
、
そ
の
状
況
が
「
実
験

的
」「
不
安
定
」
で
あ
る
こ
と
も
指
摘

す
る
。
ベ
ト
ナ
ム
の
中
間
層
は
、
モ
ダ

ン
な
ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
と
は
ど
う
い
っ

た
も
の
な
の
か
、
試
行
錯
誤
し
つ
つ
進

ん
で
い
る
状
況
の
よ
う
だ
。
中
間
層
側

で
自
ら
の
あ
り
方
が
固
ま
っ
て
い
な
い

な
か
、
そ
の
消
費
嗜
好
の
形
成
は
、
彼

ら
の
消
費
を
ね
ら
う
供
給
企
業
側
に
委

ね
ら
れ
て
い
る
部
分
が
大
き
い
の
で
は

な
い
だ
ろ
う
か
。

（
こ
う
じ
ん　

え
み
／
ア
ジ
ア
経
済
研
究

所　

東
南
ア
ジ
ア
Ⅱ
研
究
グ
ル
ー
ブ
）
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